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Monte uma empresa para lucrar com festas no

‘boom’ do ensino

Que o setor de eventos como um todo estd aquecido, ndo é segredo para nin-
guém. Principalmente as empresas ja entenderam que vale a pena participar de
féruns, debates e encontros. A parte a oferta de formag&o ao segmento corporati-
vo, um outro nicho ligado a educacgéo tem crescido de forma continua e segura: o
de formaturas. Todos os anos, milhares de universitarios de todo o Pais concluem
a graduagdo e, cada vez mais, a tradicional celebragéo inclui festas grandiosas -
com shows de artistas conhecidos, decoragdo de luxo e bufé digno de restau-
rantes da moda.

Em 2010, mais de 800 mil universitarios se formaram no Brasil. Em 2000, foram pouco mais
de 300 mil
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O aquecimento deste segmento se deve ao fato de que a educagéo superior no
Pais, diferentemente de no passado, tem se expandido - tanto a publica como a
particular. Segundo o Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais
Anisio Teixeira (Inep), que realiza anualmente o Censo da Educagéo Superior,
829.286 brasileiros se formaram em 2010. Para efeito de comparagao, em 2000
foram 324.734.

Ja o Programa Universidade para Todos (ProUni), criado pelo Governo Federal
em 2004, tem o objetivo de conceder bolsas de estudo integrais e parciais em
cursos de graduagao de faculdades privadas. Este ano, 1,2 milhdo de pessoas se
inscreveram para concorrer a 195.030 bolsas de estudos. O nimero é recorde. O
programa é voltado para estudantes de baixa renda.

O segundo motivo, de acordo com Felipe Ribeiro - socio e responsavel pela area
de formatura da B2, empresa de marketing promocional e eventos voltados ao pu-
blico jovem - € o bom momento da economia brasileira. "Ao contrario de 10 anos
atras, quando a B2 comegou, os formando de hoje querem glamour. Com maior
poder aquisitivo, os universitarios buscam festas maiores e melhores. E podem
pagar por isso", afirma.

Para Ribeiro, o mercado de festas de formatura tem se profissionalizado, com
empresas mais sérias e responsaveis do que havia no passado. A estrutura delas
também aumentou. "Antes, faziamos festas para 2 mil pessoas. Hoje, ainda
temos formaturas nesse padrdo mas também realizamos festas para 5 mil pes-
soas", conta. A empresa atua em uma faixa do nicho rotulada como "premium”
pelo executivo - ou seja, fecha contrato com as faculdade de elite da capital de
Sé&o Paulo e Campinas.

Felipe Ribeiro conta que o setor & mais forte em Sdo Paulo e que ndo mais de
seis empresas em todo o Pais dividem este mercado. "Nenhuma tem abrangén-
cia nacional, todas atuam regionalmente", conta. Segundo o Censo da Educagao
Superior, dos mais de 800 mil concluintes em 2010, pouco mais de 447 mil eram
da regido Sudeste.

De acordo com Rachid Sader, sécio-proprietario da As Formaturas, o setor &
dominado por empresas de médio porte. "Mas existem também nichos. Ha em-
presas fornecedoras s6 de fotos, outras de decoragdo, seguranga e iluminagao,
por exemplo - que sdo menores", afirma.

Para ele, este mercado se formalizou, com organiza¢gdes que apresentam
propostas cada vez mais competitivas. "O segmento estd mais maduro, mas
ainda existe espaco para crescer. E que o nimero de universitarios e universi-
dades ndo para de aumentar", afirma.

Outra diferenga, na comparagdo com anos recentes, € a personalizagdo das
festas. O so6cio da B2 diz que, antes, as formaturas tinham a "mesma cara".
Agora, uma maneira de as empresas se diferenciarem é apostar em eventos
tematicos e personalizados. "Hoje, trabalho com alguns fornecedores exclusivos
que, antes, atuavam apenas com o mercado corporativo", conta.

Como abrir uma empresa de festas de formatura

Sader e Ribeiro concordam quando o assunto € experiéncia com o publico jovem.
Ambos participaram de organizagbes estudantis, como atléticas e centros
académicos. "Fundei a As depois de n3o ter encontrado uma boa empresa para
fazer a minha formatura como eu queria. O conhecimento daquilo que o universi-
tario gosta foi fundamental para posicionar a empresa", afirma Sader.

Ribeiro reitera a importancia de ter conhecimentos de gest&o. "Se o empreende-
dor possui apenas a vivéncia da universidade, mesmo sabendo aquilo que os
alunos querem é importante que tenha sécios com perfil administrativo", diz.

Muitos empreendedores que apostam neste nicho, mas tém pouco capital de in-
vestimento, comegam como fornecedores de itens necessarios para uma format-
ura. "Nesse caso, ele pode abrir uma empresa de cerimonial ou de decoragao",
aconselha Sader.

A relagdo com os fornecedores & um aspecto importante da cadeia produtiva. E
preciso construir uma parceria transparente e identificar fornecedores bem estru-
turados para prevenir problemas de Ultima hora, que podem comprometer a festa
de formatura e arranhar a imagem da organizadora. "Ter credibilidade é impre-
scindivel neste negdcio”, afirma Ribeiro.

O planejamento financeiro também merece cuidado especial por parte do em-
preendedor deste nicho. "Costumo dizer que € um ramo facil para uma empresa
entrar. Ela recebe pagamento adiantado e sé entrega o produto depois de meses.
Por isso mesmo, o fluxo de caixa tem de ser muito bem controlado para néo haver
gastos extras e desnecessarios", aconselha o executivo da B2.

Uma das alternativas para o empreendedor que
nao tem capital para abrir uma agéncia de forma-
tura é fornecer para o segmento. Abrir uma em-
presa de decoragao é uma das opgdes
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O setor de formaturas amadureceu e ainda
tem félego para crescer, pois aumenta a cada
ano o numero de universitarios e
universidades
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